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Vorsicht TV-Falle!

Von Bruno Stanek*

Verabredungen fiir ein TV-Inter-
view am gleichen Tag sind in der
Branche sehr beliebt, denn das
Fernsehen ist kurzlebig. Die Eile
garantiert fiir perfekte Vorberei-
tung des Videojournalisten, und
auch Thnen ist man fiir die Flexibi-
litdt und spontane Aussagen dank-
bar. Einwénde, dass Sie an diesem
Tag Fieber oder Grippe haben
oder gerade von einem Ungliicks-
fall in der Familie vernommen ha-
ben, werden mit dem schmeichel-
haften Kompliment weggewischt,
dass Sie das als Profi schon meis-
tern werden.

Ausserdem lasst sich ein unvorbe-
reiteter Experte besser steuern. Er
wirkt ungekdmmt, unrasiert und
ungeschminkt authentischer, und
es bleibt keine Zeit fiir themenfer-
ne Diskussionen, ob der betricht-
liche Zeitaufwand unter Kategorie
Frondienst und gewerkschaftlich
nicht abgesegnetem Gesamtar-
beitsvertrag abgebucht wird. Ex-
perten sind meist freischaffend,
denn sonst hétten sie ja ihr Leben
lang gar nie Zeit gehabt, sich aus-
sergewOhnliche und vor allem
nicht nur hochspezielle Kenntnisse
anzueignen.

Als Erstes muss das Haus des Ex-
perten TV-gerecht umgestellt wer-
den, damit sich der Uberfallene

nicht in gewohnter Umgebung auf
das Thema konzentrieren oder in
den letzten Minuten gar nochmals
Quellen zur Sicherheit iiberpriifen
kann. Es gilt im Metier als unfein,
die Fragen bei der Aufnahme so zu
stellen, wie man sie Minuten zu-
vor verabredet hat. Erstens kann
der Journalist sein Konzept in letz-
ter Sekunde nochmals &ndern
oder seine Einstiegsfrage ganz ver-
gessen. Zweitens wird der Inter-
viewte von einer plotzlich ach so
gescheiten Frage verunsichert und
schaut fiir einmal so verblifft in
die Kamera, wie ihn das Publikum
noch nie erlebt hat.

Waéhrend der Interviewer friiher
dem Thema mit interessierter Mie-
ne gefolgt ist und somit stellvertre-
tend den Zuschauer simuliert und
den Befragten motiviert hat, gilt
dies heute nicht mehr als zeitge-
mass. Zur hohen Schule fiir Video-
journalisten gehort es, bei geschei-
ten Antworten gequalt zur Seite
zu schauen und bei schwachen
Passagen mit Blick in die Augen
héchstes Interesse zu zeigen. Der
Unterlegene konnte sich ja im
letzten Moment doch noch etwas
vorsichtiger formulieren.

Das Opfer soll mit einer der schon
auf der Zunge liegenden Zusatz-
fragen und gespielter Ungeduld
aus dem Konzept gebracht wer-
den, sodass er fortan kldarende Be-
griindungen tunlichst vermeidet,
sich unlogisch kiirzer formuliert
und auf den Zuschauer wirkt, als
ob er die gescheite Frage noch
nicht beantwortet oder tiberhaupt
nicht verstanden habe.

Beim Schneiden des Materials auf
die halbe Zeit, weil die Redaktion
neue Prioritédten fiir den Tag ge-
setzt hat, ldsst man die schlecht

oder frech gestellten Fragen weg
und beschrénkt sich allein auf Thre
Antworten. Dies hat den doppel-
ten Vorteil, dass sich der Intervie-
wer fiir seine grundsétzlich laien-
haft gestellte Frage nicht blamie-
ren muss. Den vielleicht bewusst
ironisch Antwortenden hat er mit
dem Kunstgriff aus dem Zusam-
menhang gerissen und ldsst ihn
nun unprovoziert unhoflich wir-
ken. Falls es dann auch noch so
aussieht, als ob sich der Interview-
te auf seine eigene rhetorische
Frage bezogen oder das Thema auf
eine ihm selber genehme Seite
gezogen habe — umso besser.

Sofern eine Suggestivirage zu ei-
ner ungliicklich formulierten Ant-
wort gefiihrt hat, die zumindest
bei hinterher gekiirzten Siatzen
genau umgekehrt wie beabsichtigt
tont, aber logischerweise dem
entspricht, was der Fragesteller
von Anfang an horen wollte, dann
wird dieser Teil des Interviews an
prominenter Stelle eingebaut. Im
Falle von Zeitmangel wird die
Passage sogar als das Einzige
ausgewahlt, was der Zuschauer
zu sehen und zu horen be-
kommt.

Vor dem Interview ist dem Opfer
unbedingt zuzusichern, dass ein
minimal werbewirksamer Hinweis
auf die T4tigkeit des Frondienstlers
selbstverstandlich vom Moderator
in der Einfithrung genannt werden
wird. Auch eine mit zwei Worten
glaubwiirdige Begriindung, wes-
halb man ihn als Experten iiber-
haupt zu diesem Thema zugezogen
hat. Dieses Versprechen ist spéter
miihelos zu brechen, indem wahl-
weise auf Zeitmangel oder die
Usanzen des Senders verwiesen
wird, die Werbung aller Art grund-
sdtzlich verbieten.

Haben Sie bereits gemerkt, wor-
auf Sie beim néchsten Interview
achten miissen? Werden Sie jetzt
verstehen, warum sich Leute mit
grosser Fernseherfahrung, wie z. B.
der berithmte deutsche Karikatu-
rist, Trickfilmer, Komiker und
Fernsehschaffende Loriot, in wei-
ser Voraussicht geweigert haben,
ausserhalb ihrer eigenen Sendun-
gen aufzutreten? Oder geht Thnen
ein Licht auf, weshalb man die
schlagfertigsten Politiker meistens
blass, lahm oder widerspriichlich
wirken ldsst oder warum man
langweilige Drescher zeitgenossi-
scher Schlagworter als grosse Den-
ker darstellt? Wie sonst wollen Sie
landesweite Mittelméassigkeit ga-
rantieren und die Bildung starker
Parteien verhindern?

Zum Gliick gibt es Ausnahmen.
Solche sind zum Voraus daran zu
erkennen, dass das Interview von
langer Hand vorbereitet wird. Von
einem sorgfiltig agierenden Jour-
nalisten, den man nicht zum ers-
ten und zum letzten Mal sieht. Ei-
nem, der schon vor dem Aufnah-
metermin alle Karten auf den
Tisch gelegt hat und selber ein In-
teresse daran hat, dass seine Sen-
dung ungekiirzt mehrmals ausge-
strahlt wird, weil alle Seiten mit
einem guten Gefiihl hinter dem
Werk stehen. Ist es wohl das, was
Bundesrat Maurer einmal als
Merkmal der Qualitit journalisti-
scher Arbeit bezeichnet hat?
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